role d’alibi. Keyword met
également en exergue quatre
modeles féminins fomdamen-
tanux: la séductrice, |'ama-
zone, la mere et la muse, Des
indicateurs un peu mouveaux
qui peuvent permettre d’affi-
ner une stratégie médias. D.F.

L' Amiforme porte
bien son nom

En dépit de
s0n nom lége-
rement désuet
et de son pac-
kaging charge,
L'Amiforme
devrait faire
un tabac sur le marché déja
bien encombré des substinurs
de repas. Sa promesse ¢ Etre
ura des tout premiers substi-
tuts qui éliminent les risques
de carences nutritionnelles
gréice a la présence d'un cor-
recteur qui garantt les seuils
gquantitatifs et qualitarifs de
nutriments (minéraux, fibres
et autres oligo-&lements).
« D0 % des personres en sur-
ch.arge pondérale ne consudtenr
pas de médecin et achétene des
swibsriturs de repas au gré de la
peblicité ouw du !:mu:-l'rr a medk.

croyable », argumente avec
emtousiasme Michel Sellem,
créateur dua produit. Trans-
fuge d"un grand laboratoire,
cet aficionado de la diéreé-
lque a monté une pente so-
ciéré, Comdis, pour lancer

L’Amiforme dans les phar-
macies et les parapharmacies
indépendantes ou liées a des
grandes surfaces. C.G.-D.

A SUIVRE

14 au 18 février. Am-
biente. Foire interna-
tionale de Printemps- a
Francfort. La plus gran-
de foire de biens de
consommation dans le
monde avec plus de
5000exposants.
Tel.: 069 TS 75 60 83
(Gabriele Wehrl).
Fax: 0689 r57b 675 7.
25 féwrier. Publicité en
higne. Manifestation pro-
posée par The N ewsp a-
per Management &
Marketing Bureau. En-
jeux et méthodes de la
publicite en ligne sur
le marché des an-
nonces commerciales.
Hotel Princesa Sofia,
Barcelone, Espagne.
Tél.: 01 47 42 85 Q0
(Constantin Kamaras).
26, 2T et 28 fevrier. 2¢
Umniversite de 1a com-
munication des pays
de la Méditerrange.
Strategies et realités
des sociétés méditesr-
ranéennes de |'informa-
tion. Coorganisation:
Crépac d'Aquitaine
(France) et chaine de
té |évision 2 M (Maroc).
Tel: 055669 6262, B
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